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ANEXO 2. METODOLOGÍA PARA LA CUANTIFICACIÓN DE LAS POBLACIONES POTENCIAL Y OBJETIVO

La metodología empleada es por conteo de localidades, considerando el resultado de la intersección entre el número de habitantes de las localidades según el INEGI, el índice de marginación de las localidades calculado por CONAPO y el índice de rezago social determinado por CONEVAL.
El conjunto de localidades que cumplan con las características que se mencionan a continuación y que se derivan del conteo de las fuentes de información anteriormente mencionadas, fijan la cuantificación de las poblaciones potencial y objetivo:
a) Ser de alta o muy alta marginación, con un rango de población de entre 200 y 14,999 habitantes, queno cuenten con un servicio de Abasto Local Suficiente y Adecuado.
b) Contar con Tiendas en funcionamiento que hayan sido instaladas de acuerdo con Reglas deOperación de ejercicios fiscales anteriores.
c) Ser de alta o muy alta marginación con población de menos de 200 habitantes, que no cuenten conun servicio de Abasto Local Suficiente y Adecuado, y que sean aprobadas por el Consejo deAdministración para el cumplimiento de los objetivos del Programa.
d) Ser de creación posterior al Censo 2010, que no cuenten con una estimación de su grado demarginación, que se encuentren ubicadas en municipios de alto o muy alto grado de marginación ocon alto y muy alto índice de rezago social, que no cuenten con un servicio de Abasto LocalSuficiente y Adecuado, y que sean aprobadas por el Consejo de Administración para el cumplimientode los objetivos del Programa.
Como se establece en las Reglas de Operación (ROP) 2014, el PAR tiene como población objetivo a aquellas localidades que se encuentran en situación de alta o muy alta marginación con un rango de población de entre 200 y 14,999 habitantes, que no cuentan con un servicio de abasto local suficiente y adecuado.

En las estimaciones de población potencial y objetivo se omite el concepto de "abasto suficiente y adecuado", este criterio se determina una vez que se ha autorizado la apertura de una tienda, para la estimación del abasto suficiente y adecuado el PAR levanta información en la localidad. La información se recaba en el Formato del Anexo 4. ESTUDIO SOCIOECONÓMICO. Incluido en el Manual FO-PP05_04

El conjunto de localidades atendidas por el programa representan el 12.8% del total de localidades del país, dado que el PAR tiene presencia en 24,744 localidades, pertenecientes a 2,262 municipios de las 32 entidades federativas. Asimismo, respecto a la distribución de las tiendas por el ámbito de la localidad a la que pertenecen, se observó que el 88% de las tiendas se ubica en localidades de menos de 2, 500 habitantes; cabe destacar que el 18% del total de tiendas se encuentra en localidades con menos de 200 habitantes. Con base en lo anterior, es posible establecer que el programa se encuentra focalizado en el ámbito rural.

El último análisis sobre la distribución de las tiendas Diconsa por localidad atendida se elaboró en el “Estudio para Estimar la Población que se Beneficia Directamente con la Compra de Productos y/o Servicios Ofrecidos por las Tiendas Comunitarias Atendidas por el Programa de Abasto Rural a Cargo de Diconsa, S.A. de C.V.[footnoteRef:1] [1: Universidad Nacional Autónoma de México Estudio para estimar la población que se beneficia directamente con la compra de productos y/o servicios ofrecidos por las tiendas comunitarias atendidas por el Programa de Abasto Rural a cargo de Diconsa, S.A. de C.V. Abril 2015.  Publicado por  Secretaría de Desarrollo Social Diconsa S.A. de C.V.] 


	Distribución de las tiendas Diconsa por tamaño de localidad
Abril 2015


	Ámbito de la localidad 
	 Rango de población
	Número de tiendas
	Porcentaje del total de tiendas %

	Rural
	Menos de 200
	4,712
	18

	
	200 - 323
	4,699
	17

	
	324 - 516
	4,697
	17

	
	517 - 916
	4,676
	17

	
	917 - 2,499
	4,718
	17

	Urbano
	2500 y más
	3,336
	12

	TOTAL _/1
	 
	26,975
	100%

	_/1 Dentro del total se consideran 137 tiendas ubicadas en localidades reportadas por el INEGI como inactivas sin informar asignaciones a otra localidad activa, por lo que no fue posible determinar su población.

	Fuente: Universidad Nacional Autónoma de México.Estudio para estimar la población que se beneficia directamente con la compra de productos y/o servicios ofrecidos por las tiendas comunitarias atendidas por el Programa de Abasto Rural a cargo de Diconsa, S.A. de C.V. Abril 2015.  Publicado por  Secretaría de Desarrollo Social Diconsa S.A. de C.V.




	Distribución de las tiendas Diconsa por entidad federativa
Abril 2015

	Entidad
	Número de tiendas
	Porcentaje del total

	 Aguascalientes 
	45
	0.20%

	Baja California 
	157
	0.60%

	Baja California Sur 
	200
	0.70%

	Campeche  
	430
	1.60%

	Coahuila 
	726
	2.70%

	Colima 
	71
	0.30%

	Chiapas 
	2,071
	7.70%

	Chihuahua  
	793
	2.90%

	Distrito Federal  
	15
	0.10%

	Durango 
	917
	3.40%

	Guanajuato  
	1,099
	4.10%

	Guerrero  
	1,709
	6.30%

	Hidalgo 
	999
	3.70%

	 Jalisco  
	687
	2.50%

	México 
	1,211
	4.50%

	Michoacán  
	1,165
	4.30%

	Morelos  
	226
	0.80%

	Nayarit 
	613
	2.30%

	Nuevo León
	664
	2.50%

	Oaxaca 
	2,445
	9.10%

	Puebla 
	1,400
	5.20%

	Querétaro 
	444
	1.60%

	Quintana Roo 
	381
	1.40%

	San Luis Potosí 
	1,130
	4.20%

	Sinaloa 
	941
	3.50%

	Sonora  
	512
	1.90%

	Tabasco 
	1,094
	4.10%

	Tamaulipas  
	690
	2.60%

	Tlaxcala 
	265
	1.00%

	Veracruz 
	2,597
	9.60%

	Yucatán  
	676
	2.50%

	Zacatecas 
	602
	2.20%

	Total  
	26,975
	100.00%

	Fuente: Universidad Nacional Autónoma de México. Estudio para estimar la población que se beneficia directamente con la compra de productos y/o servicios ofrecidos por las tiendas comunitarias atendidas por el Programa de Abasto Rural a cargo de Diconsa, S.A. de C.V. Abril 2015
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